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        第五届青岛国际汽车展览会

        The 5th Qingdao International Auto Show

2006青岛国际汽车展览会分项活动招商赞助

一 开幕式招商赞助

一、时间： 2006年4月29日上午9：28

二、地点： 青岛国际会展中心西广场

三、活动组织：

开幕式是展会活动的第一炮，是人们对展会的第一印象，本届展会的开幕式在以往的基础上，采用中式大鼓舞狮与西式乐队及富于时代气息的节目结合的方式，增加展会现场的广告位设置，烘托现场的热烈气氛，营造更大的轰动效应。同时，开幕式现场 中国汽车工程学会领导、青岛市人民政府领导、山东省汽车行业协会领导、以及国内外参展企业代表及新闻媒体记者都将到场，是真正的汽车行业盛会。

本次开幕式将采取现场直播及录播的形式，将由青岛交通广播电台进行现场直播，同时由山东电视台、青岛电视台进行录制，在展会期间及展会后期播放。

四、招商赞助：

(一)活动总冠名：5万元人民币，活动全程赞助，组织方之一

(二)赞助权益：

1、将赞助企业作为支持单位在相关展会资料中做以推介。

2、在开幕式现场为赞助企业举行6-8分钟的揭幕或新车发布仪式。

3、在开幕式背板中重点突出赞助企业的名称和标志。

4、邀请赞助单位领导为贵宾参加开幕式，并在仪式中讲话。

5、邀请赞助单位领导参加新闻发布会、颁奖晚会及答谢酒会。

6、通过贵宾赠票、参观指南等推出赞助企业(品牌)形象与活动。

7、作为附赠条件一，我们将在青岛车展的会刊上为赞助企业做形象宣传，多方位的推广渠道必将有强大的推介效果。

8、作为附赠条件二，我们将在青岛主流媒体为赞助企业做不少于两次的新闻报道，强势宣传，必将带来更多的商机。
二 2006“齐鲁车坛奥斯卡”大型车型及品牌评选暨颁奖典礼招商赞助
一、评选时间：2006年3月20日-4月28日

二、颁奖时间：2006年4月29日14:30—16：30

三、颁奖地点：青岛QTV演播大厅

四、活动组织：

本次活动将联合半岛都市报平面评选、半岛新闻网和青岛车展网的网络评选，结合现场观众投票对参评车型及品牌进行综合的评定，设置3个综合奖和22个单项奖。最后各项大奖结合选票情况由组委会和相关权威媒体进行最后的评选，最终通过青岛电视台一套节目向公众播放。颁奖典礼，作为青岛车展系列活动的最高峰，中国汽车界的专家、学者，山东政界主管汽车行业的主要领导，山东车界主要企业的负责人以及全国、山东省级和当地传媒届的高层将汇聚一堂。被誉为：“群贤汇萃，名流云集的行业盛典”，“真正意义上的山东省车界最高峰会”！

五、评委会组成：
名誉顾问：张小虞  中国汽车工业联合会副会长 ；

评委会成员： 

张兴业：中国汽车工程学会 名誉理事长；

郭孔辉：中国工程院院士，吉林大学汽车工程学院院长；

吴迎秋：中国汽车报副总编辑

孙建设：山东省汽车行业协会  理事长

魏学勤：山东省汽车行业协会  秘书长

：青岛市人民政府
陈本质：青岛嘉路博国际会展有限公司 董事长

      ：赞助企业领导一人

六、招商赞助：
(一)活动总冠名：10万元人民币，活动全程赞助，组织方之一

(二)赞助权益：

1、赞助商享有评选及颁奖晚会的总冠名权。

2、将赞助企业列为青岛国际车展的协办单位，并在车展相关印刷品中给予公示。

3、在半岛都市报赠送赞助企业半版硬广告，以“XX”企业祝展会圆满成功为主题。

4、邀请冠名单位领导出席第五届青岛国际车展的各活动：（包括各类子活动、新闻发布会、颁奖晚会、开幕式等）。

5、在青岛电视台颁奖晚会现场可以按照冠名单位要求制作悬挂宣传广告牌。  

6、在青岛电视台颁奖晚会现场设置大型背景板，在显著位置印冠名商名称或其品牌、标识图案。

7、在有关本次颁奖及评奖活动的所有宣传中，均出现有“**”企业赞助的字样。

8、在青岛电视台颁奖晚会开始前5分钟，在现场播放企业广告宣传片2分钟。 

9、邀请冠名企业负责人在颁奖晚会现场发言（2分钟左右）。  

10、邀请赞助企业领导为获奖车型或人物颁奖。

11、将邀请电视台专业的摄影人士对晚会全程进行拍摄，制作光盘 VCD 赠送给冠名单位，内容涵盖活动全程及冠名商的标志、文字介绍等。

12、作为附赠条件一，我们将在青岛车展的会刊上为赞助企业做1P硬广告的形象宣传，多方位的推广渠道必将有强大的推介效果。

13、作为附赠条件二，我们将在青岛主流媒体以及青岛车展宣传中为赞助企业做不少于两次的新闻报道，强势宣传，必将带来更多的商机。

三 “走进历史”大型老爷车展览展示招商赞助

“走进历史”大型老爷车展览展示作为本届车展的重要组成，吸引着众多车迷的目光。老爷车不仅是百年来汽车发展的历史见证，也是百年来人类发展的历史见证。吸引人们的不光是她们的典雅、尊贵和奇特的造型，更是她们承载历史的文化底蕴。本次活动，组委会集结了红旗CA770、福特GPW型4*4吉普车、嘎斯69、伏尔加M21、吉姆、胜利M20、奔驰220S、上海凤凰760、美洲豹等典雅、尊贵和造型奇特的车型，是岛城首次老爷车的集中展示。

一、时间：2006年4月29-5月3日

二、地点：青岛国际会展中心

三、组织单位：

2006青岛车展组委会

        青岛早报

四、现场活动组织：

（一）现场活动及日程安排

在老爷车展适当位置设置文化展区，设立KT板，图片和文字结合，从不同的角度，介绍各款老爷车的历史及相关的趣文逸事。

1. 第一天：观众自己欣赏品味，“鉴赏参展老爷车” 经验交流会。主要以本次参赛的老爷车为主。邀请业内专业人士，吸引带动观众参与

2. 第二天：“回归历史，经典重现”老爷车及模特表演秀老爷车知识竞赛。主持人要做好配合和引导，创造一种热烈氛围

3. 第三天： 巡展（暂定）

4. 第四天：“回归历史，经典重现”老爷车及模特表演秀老爷车知识竞赛。本次知识竞赛采用现场淘汰制，设一等奖一名，各奖励车模一个；二等奖六老爷车图书或画册，数量：10；三等奖：纪念品

5. 第五天：“回归历史，经典重现”老爷车及模特表演秀。

（二）其他活动形式：

从4月5日开始对老爷车进行大规模的宣传，同时可以在市民中开展“往日时光——我与老爷车的故事”征文比赛和“我最喜爱的老爷车”手机短信评选活动，获奖作品将在《青岛早报》上进行刊登。

五、招商与赞助
（一）活动总冠名：10万元人民币，活动全程赞助，组织方之一。

（二)实物赞助商：

（1）老爷车模赞助

（2）图书、画册赞助

（3）纪念品赞助

（三)赞助权益：

1、将赞助企业列为青岛国际车展的协办单位，并在车展相关印刷品中给予公示。

2、在展会现场黄金位置赠送5*10广告牌一块

3、老爷车展的背景板以赞助企业基本色为主色调，在显要位置印制企业标志。

4、邀请冠名单位领导出席第五届青岛国际车展的相关活动：包括新闻发布会、颁奖晚会、开幕式等。
5、通过贵宾赠票、参观指南等推出赞助企业(品牌)形象与活动。

6、通过现场模特绶带突出赞助企业的LOGO标识及品牌形象。

7、为弘扬吉普老爷车对革命战争做出的卓越贡献，组委会将联合赞助企业为沂蒙老区的贫困学校捐献人民币2万元。

8、作为附赠条件一，我们将在青岛车展的会刊上为赞助企业做1P硬广告的形象宣传，多方位的推广渠道必将有强大的推介效果。

9、作为附赠条件二，我们将在青岛主流媒体以及青岛车展宣传中为赞助企业做不少于两次的新闻报道，强势宣传，必将带来更多的商机。
四 华东TOP汽车模特大赛招商赞助

这是华东区域首次举办的专业性汽车模特大赛。本次大赛旨在宣传汽车品牌形象，弘扬汽车文化，打造专业的汽车模特队伍，为汽车行业选拔培养一批“才貌双全”的品牌形象代言人和市场营销人员。力争探索文化产业与汽车工业有效而良性互动的方式，并计划将这一赛事塑造成具有一定延续性和风格特色鲜明的汽车文化活动，成为青岛国际汽车展览会的一道亮丽的风景线。本次活动将联合青岛财经日报、半岛网、青岛电视台、山东电视台以及省内知名模特学校联合举行。初赛及复赛将在青岛主要高档车行以及阳光百货等高档购物商城举行，总决赛及颁奖将于4月29日在电视台演播大厅进行。近两个月的报刊、网络、杂志、电视与电台不间断宣传，让企业与青岛车展一起释放品牌的力量；强有力的视觉美感冲击，让靓丽的模特与企业的形象一起构成青岛春季最美丽的风景。
一、组织机构：

1、大赛主办单位： 2006青岛车展组委会

2、大赛承办单位：青岛嘉路博广告设计有限公司、青岛财经日报社

3、大赛合作单位：青岛电视台、青岛新闻网、青岛信息港、中国汽车报、汽车族、 华夏汽车网、新浪-汽车、SOHU-汽车、济南时报、烟台晚报、鲁中晨报、潍坊晚报、威海晚报、胜利日报、日照日报、青岛日报、半岛都市报、青岛早报、青岛晚报、招商周刊

二、奖项设置：

（一）华东汽车模特大赛总决赛冠军一名

（二）华东汽车模特大赛总决赛亚军一名

（三）华东汽车模特大赛总决赛季军一名

（四）华东汽车模特大赛总决赛十佳选手

（五）六个单项奖：

　　1.最佳豪华车形象模特奖一名

　　2.最佳经济车形象模特奖一名

　　3.最佳商务车形象模特奖一名

　　4.最佳越野车形象模特奖一名

　　5.最佳上镜奖一名

6.最受媒体欢迎奖一名
三、系列公关活动：

（一）总决赛颁奖晚会

　　——颁奖活动上，将邀请各界名流，搭建丰富的宣传和展出平台，同时献上精彩的模特决赛演出。

　　——颁奖晚会为推动汽车特色，分汽车4S店和电视台颁奖晚会2大组成部分。

　　——汽车4S店在青岛市重点车行进行，分模特与汽车结合展示、观众投票、评委评分、商家互动活动4部分。

　　——颁奖晚会拟定在青岛电视台演播厅进行，模特体态条件、感知能力、表现能力考核和演出节目与“齐鲁车坛奥斯卡”车型评选共同组成晚会。

　　——颁奖晚会，由山东电视台、青岛电视台进行录播(暂定)，并展播4S店比赛情况，大赛花絮，商家信息。

　

（二）公关活动

　　公关活动是对大赛宣传力度的有效补充，营造新闻传播点和增强与消费者的互动，同时大量的地面公关活动与促销相结合。

本次汽车模特大赛有别于其他大赛的不同，借用汽车这个产品的平台，针对目标群开展大量公关活动。
	线上公关活动： 

	1.           
	“华东TOP汽车模特大赛”网络评选赛 

由新闻网开展“最佳笑容选手”等评选活动，照片在活动官方网站和新闻网刊登，接受社会评选。 

	2.           
	“华东TOP汽车模特大赛” 十佳选手彩屏、短信评选赛 

通过SP商“空中网”建立本次活动空中平台，短讯咨询选手，短信评选，彩信下载选手照片等活动。 

	3.           
	“华东TOP汽车模特大赛”报纸汽车宝贝评选 

由《青岛财经日报》主办，对参加大赛选手在报纸上进行汽车宝贝评选活动。 

	线下公关活动： 

	4.           
	“齐鲁车坛奥斯卡” 评选活动
进入决赛选手义务参加青岛车展，接受媒体、汽车厂商、广大市民审阅。 

	5.           
	“华东TOP汽车模特大赛” 4S店销售实习 

以汽车模特美丽与魅力，进入汽车销售市场，配合媒体的关注促进汽车销售。 


——各主题活动配合2006青岛车展和整个赛事共同运作。
——分项活动属于活动补充部分，并为单独招商项目，总冠名单位有享有活动总冠名的权利，但不排除其他分项活动冠名商。

　　媒体展播

　　——大赛结束后，总决赛以及各分赛的现场实况将在陆续在多家电视媒体、杂志、网络媒体播放。

四、大赛招商内容：

　　（一）大赛总冠名：15万元人民币，大赛全程赞助，组织方之一
　　（二）其他的大赛赞助商：

化妆品赞助

首饰赞助

模特服装赞助

大赛唯一指定造型设计

（三）大赛鸣谢类：鸣谢单位对大赛提供必须的各项服务

（四）赞助权益：


1、将赞助企业列为青岛国际车展的协办单位，并在车展相关印刷品中给予公示。

2、在展会现场黄金位置赠送5*10广告牌一块

3、在半岛都市报赠送赞助企业半版硬广告，以“XX”企业祝展会圆满成功为主题。

4、邀请冠名单位领导出席第五届青岛国际车展的各活动：（包括各类子活动、新闻发布会、颁奖晚会、开幕式等）。

5、在每场模特大赛现场均悬挂赞助企业标识，由主持人不断重复企业信息增加品牌感染力。 

6、在模特大赛的所有广告宣传中均出现赞助企业名称。

7、在模特大赛颁奖晚会进行中，现场播放企业广告宣传片2分钟。

8、邀请冠名企业负责人在颁奖晚会现场发言（2分钟左右）。  

9、邀请赞助企业领导为获奖车型或人物颁奖。

10、将邀请专业的摄影人士对晚会全程进行拍摄，制作光盘 VCD 赠送给冠名单位，内容涵盖活动全程及冠名商的标志、文字介绍等。

11、作为附赠条件一，我们将在青岛车展的会刊上为赞助企业做1P硬广告的形象宣传，多方位的推广渠道必将有强大的推介效果。

12、作为附赠条件二，我们将在青岛主流媒体以及青岛车展宣传中为赞助企业做不少于两次的新闻报道，强势宣传，必将带来更多的商机。
五“留驻动感一刻”摄影大赛赞助方案

   “留驻动感一刻”摄影大赛作为2006青岛车展的一项重要活动，是广大摄影爱好者捕捉精彩镜头和展示个人摄影艺术水平的一次难得的机会。大赛旨在通过参赛选手的镜头，真实地再现展会的精彩瞬间，表达对美好生活与和谐社会的追求。

一、组织机构： 2006青岛国际车展组委会

赞助企业

二、时间：2006年3月15日-5月15日

三、主题：定格时尚，留驻精彩
四、作品要求
1、参赛作品必须在2006年3月15日至5月3日期间拍摄，拍摄题材可以体现汽车与交通、汽车与能源、汽车与环境以及汽车与人们生活的关系，或者在2006年4月29日-5月3日之间在青岛车展举办现场，即青岛国际会展中心现场拍摄活动及场景；

2、参赛作品分汽车与生活以及展会现场的盛大开幕、群贤毕至（主要领导看车展）、香车美女、最佳展台、最火场景、温馨服务等版块（）等版块，参赛作品力求不同风格并且内容完整； 

3、参赛作品黑白、彩色均可，单幅、组照不限。最好能附上作品标题，配上一定数量的文字说明，表达对作品的理解和创作体会。

五、作品评选

1、截稿后，参赛作品由组织单位进行作品初选；

2、初选后的作品将委托摄影行业专家进行二度评选；

3、最后由山东省以及青岛市摄影家协会的有关专家以及赞助企业（品牌）、主办单位有关领导组成评审团进行最后评审，从而决出最终的获奖作品；

4、摄影作品获奖名单与部分获奖作品通过指定媒体公布。

六、奖项设置
　　一等奖一名，奖金1000元，发证书；
　　二等奖二名，奖金500元，发证书；
　　三等奖三名，奖金300元，发证书；
　　优秀奖二十名，发奖金100元或同等价值精美纪念品。

七、招商与赞助

（一）活动总冠名：3万元人民币，活动全程赞助，组织方之一。

（二）赞助权益：

1、将赞助企业做为支持单位在相关展会资料中做以推介。

2、邀请赞助单位领导为贵宾参加开幕式。

3、邀请赞助单位领导参加颁奖晚会及答谢酒会，由主持人宣布赞助单位名称，并现场表示感谢；并邀请赞助单位领导作为颁奖嘉宾颁奖。

4、通过贵宾赠票、参观指南等推出赞助企业(品牌)形象与活动。

5、通过现场1个易拉宝广告突出赞助企业(品牌)形象与活动。

6、组委会将与赞助企业共同举行摄影比赛的颁奖活动，并在相关媒体上予以报道。
7、作为附赠条件一，我们将在青岛车展的会刊上为赞助企业做形象宣传，多方位的推广渠道必将有强大的推介效果。

8、作为附赠条件二，我们将在青岛主流媒体为赞助企业做不少于两次的新闻报道，强势宣传，必将带来更多的商机。

六 大学生勤工助学爱心岗赞助方案

“大学生勤工助学爱心岗”作为青岛车展上的公益活动，得到了社会各界的高度认可，通过四年的组织，这一活动已经成为享誉岛城的品牌公益活动之一。

一、组织单位

主办：2006第五届青岛车展组委会

  ××企业

承办：《半岛都市报》教育周刊或车周刊

 青岛嘉路博国际会展有限公司

二、时间：
2006年4月26日－5月3日
三、人数及来源
50名；

各高校在校贫困大学生

四、活动组织
1、2006年4月26日－5月3日，组织大学生到展会现场进行相关工作与服务。所有参与服务的大学生统一着赞助企业（或青岛车展）工作装，身披印有“××企业公益赞助大学生勤工助学爱心岗”的红色镶金绶带，微笑服务，协助组委会工作人员完成展会现场的各种服务工作。

2、展会前后，以及展会进行中，由青岛车展支持媒体对活动进行跟踪采访与报道，对赞助企业做专题采访，以此来弘扬企业的公益精神，树立良好的企业公众形象。

五、招商赞助：
（一）活动总冠名：5万元人民币，活动全程赞助，组织方之一

（二）赞助权益：

1、赞助企业享有“大学生勤工助学爱心岗”活动冠名权，赞助企业名称出现在会前、会中、会后一切关于“大学生勤工助学爱心岗”活动的宣传材料上。

2、在青岛车展的合作网络媒体上，只要提到“大学生勤工助学爱心岗”活动事宜，将包含“大学生勤工助学爱心岗”活动赞助企业名称。

3、活动进行中或结束后，青岛车展各支持媒体将对此活动进行相关新闻报道，新闻报道中将对赞助企业进行重点介绍。

4、青岛车展组委会招募的所有临时服务的大学生，均身披印制着“××企业公益赞助大学生勤工助学爱心岗”的绶带，出现在展会工作日的现场上。

5、组委会将特别制作标有“爱心公益企业”或“爱心形象大使”的奖牌，颁发给赞助企业。

6、邀请赞助单位领导出席青岛车展的各活动，包括各类子活动、开幕式、新闻发布会、颁奖晚会。

7、在开幕式或答谢酒会现场由主持人宣布赞助单位名称，并现场表示感谢。

8、在展会现场显著位置安置“大学生勤工助学爱心岗”活动的易拉宝一个，体现赞助企业的名称和标识。
9、赞助企业享有在展会现场发放资料的权利。
10、将在《半岛都市报》上公布并感谢赞助企业对展会的支持。

七 儿童绘画大赛赞助方案

为丰富青岛车展期间群众文化活动，为广大小朋友提供一个黄金周娱乐的儿童乐园，调动广大市民尤其是小朋友参与的积极性，组委会将举办“童眼看汽车”儿童绘画大赛。绘画比赛不设题材限制，旨在通过绘画活动，提高小朋友的想象力、创造力与形象思维能力的目的。

一、组织机构： 

2006青岛国际车展组委会

青岛早报教育周刊

青岛小葵花文学社

赞助企业

二、时间：2006年4月29日-5月15日

三、主题：汽车与未来

四、报名条件：1-6周岁以内的儿童

五、作品要求：
参赛作品必须在参观完2006第五届青岛车展之后绘制，须与车展或汽车有关

绘画作品需由作者本人亲手绘制，作品形式规格不限。

截稿日期：2006年5月10日

六、奖项设置及标准：
比赛设一等奖3名，二等奖6名，三等奖9名，优秀奖50名。
一等奖颁发证书，并奖励哈里·波特童话一套；

二等奖颁发证书，并奖励蓝猫画册一套；

三等奖颁发证书，并奖励精美画笔一套；

优秀奖颁发证书，并奖励车展纪念品。

七、版权：
所有参赛作品如涉及版权问题，由作者自行解决。版权属作者。获奖作品主办单位有权使用于非商业宣传，不再另付稿酬。

八、招商与赞助 
（一）活动总冠名：2万元人民币，活动全程赞助，组织方之一

（二）赞助权益：

1、在现场为赞助企业赠送1个易拉宝广告位。

2、邀请赞助单位领导为贵宾参加开幕式。

3、邀请冠名单位领导出席第五届青岛国际车展的新闻发布会、颁奖晚会及答谢酒会。
4、赞助单位可在展会现场发放资料。

5、在有关绘画比赛的活动推广和获奖作品的登载中穿插赞助单位的信息，让赞助企业在短时间内获得较好推广并增强社会美誉度。

6、在青岛主流媒体以及第五届青岛车展的宣传中为赞助企业做不少于两次的宣传报道，强势宣传，必将带来更多的商机。

7、通过贵宾赠票、参观指南、会刊等推出赞助企业(品牌)形象与活动。

